
      Bien connaitre sa concurrence directe et indirecte permet d’affiner son positionnement et de travailler sur les
      axes de différenciation et de complémentarité

Je me positionne
vis-à-vis de mes

concurrents sur
différents axes .. .

positionnement vis-à-vis de la concurrence 
(concept produit ou service...)
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financement
public

Marché 
grand public

j’identifie mon modèle économique par rapport
 à mes concurrents (hybridation des ressources...)

production artisanale
(ou locale / . . .)

entrée de
gamme (prix)

haut de
gamme (prix)

production industrielle
(ou internationnale / . . .)


